




חמשת המגמות
הבולטות שיובילו 
בשנתיים הקרובות

שי אלנקרי



אימונים קצרים ובקבוצות קטנות. 1

שי אלנקרי
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פידבק ובקרה–פרסונליות טכנולוגית . 2
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אימונים מרחוק–אימונים וירטואליים . 3
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בוטיקס'סטודיו/פרימיוםפריחת מועדוני . 4

STUDIO
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STUDIO

STUDIO

STUDIO



אימונים מבוססי חוויה. 5



המגמות הבולטות לשנתיים הקרובות5

קצרים בקבוצות קטנות  אימונים . 1
.  קבוצתיים/ שילוב של טכנולוגיה באימונים האישיים . 2
ליווי מרחוק–אימוני אונליין . 3
בוטיקס'סטודיויותר ויותר מועדוני . 4
חוויית לקוח בכל השלבים. 5

שי אלנקרי



עסקים בתחום הכושר
כללי הצלחה בשיווק10

שי אלנקרי

שי אלנקרי



דעו מיהו קהל היעד שלכם. 1

מהו  ? למה הוא מחפש? מיהו הקהל שמחפש את השירות שלכם
? טווח הגילאים המוביל

שי אלנקרי



ותציגו פתרון-תבינו את כאב הלקוח. 2

מה  ? מהי הבעיה המרכזית של אדם המחפש להצטרף לאימונים
?איך אפשר לפתור לו את הבעיה? הקושי שלו

שי אלנקרי



?אז מה הקונספט שלכם. 3

? למה דווקא אתם? מה מיוחד בכם
?איך השיטה שלכם יכולה לעזור לאנשים להשיג את התוצאות

שי אלנקרי



דוגמאות אפשריות

קבוצות קטנות-
אימון אישי בקבוצה קטנה-
תפריט תזונה לכל מצטרף-

סטודיו לנשים בלבד-
מרכז המתמחה בהרזיה אחרי לידה-
מסגרת תומכת של שקילות ומדדים-

חדר כושר במסגרת מודרכת-
מסגרת ספורטיבית עד הבית-

שי אלנקרי



בעסק' סיסטם'תבנו שיטתיות . 4

...קווים מנחים ועוד, תקנונים, ספר נהלים

שי אלנקרי



תעמדו בראש המותג של העסק שלכם. 5

.  אנשים מתחברים לאנשים
.מותגיםאנשים מתחברים עוד יותר לאנשים שהם 

שי אלנקרי



צרו מנגנון חבר מביא חבר אקטיבי. 6

תפעלו להשגת –אל תחכו שמישהו ישלח אליכם חברים 
.  מומלצים דרך חברים בצורה אקטיבית

שי אלנקרי



עמוד נחיתה עם מקום למילוי: אפשרות ראשונה

שי אלנקרי



טופס מומלצים שמחולק פיזית: אפשרות שנייה

שי אלנקרי



תהיו בפוקוס אך ורק על עצמכם. 7

פוקוס על  . המתחרים שלכם לא אמורים לעניין אתכם
.המתחרים מוציא אותנו מהפוקוס של העסק שלנו

שי אלנקרי



בלייצר תוכן וידאו' תעבדו'. 8

66%. הוא תוכן וידאו2020מהתוכן הנצרך בשנת 81%
.יוטיובמהאנשים מחפשים פתרון לבעיה דרך 

שי אלנקרי



בלייצר תוכן וידאו' תעבדו'. 8

66%. הוא תוכן וידאו2020מהתוכן הנצרך בשנת 81%
.יוטיובמהאנשים מחפשים פתרון לבעיה דרך 

שי אלנקרי



תנו תמיד יותר ערך בשירות שלכם. 9
אחוז  90. בשיווק90-10-חוק ה. גבוה הוא השיווק החדשערך+לימוד

.תמונות וסרטוני וידאו עם ערך לצד השני, מהזמן תפרסמו תוכן בעל ערך
.  מהזמן תשווקו10%רק 

שי אלנקרי



?כמה כסף אתם רואים פה

שי אלנקרי



?ועכשיו

שי אלנקרי

M
AGIC



?כמה כסף אתם רואים פה

שי אלנקרי



?ועכשיו

שי אלנקרי
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,  מארז, מיתוג, הוספת ערך
מעלים את שווי המוצר או 

השירות

שי אלנקרי



השקיעו במיתוג ונראות ויזואלית. 10

.אנשים קונים בעיניים עוד לפני שפגשו אתכם

שי אלנקרי



הסשןשאלות לסיום 3

/  גברים / נשים )? הוא קהל היעד שלימי . 1

(.מאפיין ספציפי/ טווח גילאים 

שיש ( בעיות)מהם הכאבים המרכזיים . 2

רוצים לרדת : דוגמאות? ללקוחות שלי

/  אין להם זמן / לחטב את הגוף / במשקל 

...'וכולא מצליחים להתמיד / שונאים ספורט 

ת /ומה אני פותר? מה הקונספט שלי. 3

?ללקוחות שלי

שי אלנקרי
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בואו נרד  
לרזולוציות

אלנקרישי 
מרצה ומלווה עסקים, יזם

בתחומי הכושר והספורט



מה אנחנו בכלל  "
מוכרים בתחום  

"?הכושר

שי אלנקרי



סיפוק צרכים  , מענה"
ורצונות של  

."לקוחות

שי אלנקרי



?אנו מספקים ללקוחות שלנוצרכיםאיזה 

דימוי גוף-
אסתטיקה-
אושר-
ביטחון עצמי-
בריאות-
הרגשה טובה-
אנרגיות גבוהות-

שי אלנקרי



.אימוניםאנחנו לא מספקים 
.פתרונותאנחנו מספקים 

שי אלנקרי



...אנחנו מטפלים ב

אלנקרישי 

משקל עודף. 1
אסתטיקה גופנית. 2
כושר גופני לקוי. 3
אנרגיות נמוכות. 4
צורך בשייכות. 5



אימוני כושר הם רק חלק קטן"
"ממה שאנחנו באמת מספקים

אלנקרישי 

שי אלנקרי



?מאיתנואיך נגרום לאנשים לרצות להיות חלק 



רגש

שי אלנקרי



כללי הצלחה  5
לשיווק בתחום הכושר

שי אלנקרי



אנשים קונים רגשית ולא לוגית. 1

שי אלנקרי



איך התמונות הבאות גורמות
?לכם להרגיש

שי אלנקרי



?מה התמונות הבאות עושות לכם

שי אלנקרי



?מה התמונות הבאות עושות לכם

שי אלנקרי



?מה התמונות הבאות עושות לכם

שי אלנקרי



?איך להציף את הרגש בפרסום

שי אלנקרי



(בעיות)ניגע ונציף כאבים 

שי אלנקרי

לא מרוצים מהמשקל

לא מצליחים להתמיד

ת בדימוי עצמי נמוך/נמצא

 הגוףמאסתטיקתלא מרוצים

ביטחון עצמי נמוך

כושר גופני לקוי

מצב בריאותי לא תקין

לא נהנים מספורט



דוגמא שלא עובדת



דוגמא שעובדת יותר



אנשים מתחברים לאנשים. 2

. זה לא חדש שאנשים מתחברים לאנשים לפני שהם מתחברים למותג
.  והשיווק שלכם יעבוד טוב יותר-הבמה  היו אתם בקדמת 



דוגמא שלא עובדת



דוגמא שעובדת יותר



דברו בשפה תועלתית. 3

שימו את  . תוצאות גופניות וויזואליות. נקודה. אנשים רוצים תוצאות
. פחות על עצמכם–הפוקוס בשיווק ובשיחת הטלפון על הצד השני 



דוגמא שלא עובדת



דוגמא שעובדת יותר



למתחרים בשיווק1-0אל תעשו . 4

. אל תזכירו את היותכם ״הכי טובים״ באזור. היו בפוקוס על עצמכם



דוגמא שלא עובדת



דוגמא שעובדת יותר



היפטרו מהשיח על אימונים בלבד. 5

כולם נותנים . השיח על אימונים הוא לא הדבר המוכר ביותר היום
?״אימונים״לא רק אז איזה ערך מוסף אתם יכולים לתת שהוא , אימונים



דוגמא שלא עובדת



דוגמא שעובדת יותר



לסיכום

אנשים קונים מרגש . 1
השקיעו במיתוג שלכם –אנשים מתחברים לאנשים . 2
דברו בשפה של תועלות. 3
. היו בפוקוס על עצמכם. למתחרים1-0אל תעשו .  4
.היפטרו מהשיח על ״אימונים״ בלבד. 5



...אם כבר פרסום אז שיהיה יצירתי



...אם כבר פרסום אז שיהיה יצירתי



...אם כבר פרסום אז שיהיה יצירתי



...אם כבר פרסום אז שיהיה יצירתי



:זכרו תמיד

מטרת השיווק היא להפוך "

“את המכירה למיותרת

-דרוקרפיטר -

שי אלנקרי



איך לשלב אימונים באונליין  

?יחדובאופליין

שי אלנקרי



בניית מערכת אימונים. 1

שי אלנקרי



/  סאונד / תאורה )ציוד מתאים . 2

(חיבורים

שי אלנקרי



תמחור השירות. 3

שי אלנקרי



מתי  ? איך מצלמים)האופרציה . 4

('וכו? מצלמים

שי אלנקרי



רקע לאימונים. 5

שי אלנקרי



/  דוגמן + קביעת גבולות גזרה . 6

דוגמנית מטעמכם

שי אלנקרי



לשימוש מאוחרVODספריית . 7

שי אלנקרי



שיווק המוצר והצעתו  . 8

/ למתאמנים שטרם חזרו 

.מתלבטים וללקוחות מכל הארץ

שי אלנקרי



?שאלות

שי אלנקרי



שי אלנקרי

!תודה רבה

shai elancry–אלנקרישי 


